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Abstrak

Perancangan media promosi Sekolah Pariwisata Bali International di Singaraja ini bertujuan (1) Untuk
mempromosikan Sekolah Pariwisata Bali Internasional dalam berbagai wujud desain komunikasi visual yang
menarik dan inovatif dan (2) Untuk melatih kepekaan mahasiswa dala melihat fenomena di lapangan yang
berkaitan dengan Desain Komunikasi Visual. Dengan adanya media promosi, maka diharapkan keberadaan
Sekolah Pariwisata Bali International lebih dikenal oleh masyarakat umum. Proses merancang media
promosi ini dimulai dengan melakukan observasi ke Sekolah Pariwisata Bali International, lalu dilanjutkan
dengan melakukan wawancara dengan owner Sekolah Pariwisata Bali International, lalu melakukan
pengambilan gambar untuk bahan desain maupun video. Setelah itu, mulai merancanng desain dan video
yang hasilnya nanti akan ditunjukkan kepada owner Sekolah Pariwisata Bali International. Hasil nya adalah
sembilan jenis media promosi berupa media utama yaitu berupa leaflet dan delapan media pendukung
berupa logo, poster, flyer, stiker, X-Banner, kartu nama, map file dan video profil.

Kata-kata Kunci: Perancangan, Media Promosi, Sekolah Pariwisata

Abstract

The design of the promotional media for Bali International Tourism School in Singaraja aims (1) To promote
Bali International Tourism School in various froms of attractive and innovative visual communication design
and (2) To train students’ sensitivity in seeing phenomena in the field related to Visual Communication
Design. With the media promotion, it is hoped that the existence of the Bali International Tourism School
will be better known by the general public. The process of designing this media promotion begins with doing
observations at the Bali International Tourism School, then continued by conducting interview with the owner
of the Bali International Tourism School, then take pictures for design materials and videos. After that, start
to plan the designs and videos which the results will be shown to the owner of the Bali International Tourism
School. The result is nine types of media promotion in the form of the main media namely leaflet and eight
supporting media in the form of logos, posters, flyers, stickers, X-Banners, business cards, file folders dan
video profiles

Key words: Design, Media Promotion , Tourism School

PENDAHULUAN

Indonesia, khususnya Provinsi Bali merupakan salah satu tempat destinasi wisata dunia.
Peningkatan jumlah wisatawan yang datang setiap tahun menjadi salah satu pertimbangan
pemerintah untuk selalu mengembangkan aspek pariwisata di Pulau Bali. Untuk menunjang
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aktifitas kepariwisataan di Pulau Bali, dibutuhkan sumber daya manusia yang berkompeten di
bidang kepariwisataan. Sehingga dibutuhkan wadah untuk memberdayakan sumber daya manusia
di bidang kepariwisataan. Wadah yang dimaksud adalah seperti lembaga pendidikan Sekolah
Tinggi Pariwisata. Sekolah Tinggi Pariwisata adalah sebuah lembaga pendidikan yang memiliki
tujuan untuk menciptakan dan memberdayakan sumber daya manusia yang memiliki bekal tentang
semua hal tentang pariwisata.

Di Kabupaten Buleleng, khususnya di Kota Singaraja banyak terdapat Sekolah Tinggi
Pariwisata. Kebanyakan masyarakat, khususnya pelajar, bersekolah disana nantinya ingin bekerja
di hotel atau kapal pesiar. Berdasarkan kajian itulah didirikanlah Sekolah Tinggi Pariwisata yang
bernama Bali International. Sebuah sekolah yang bergerak di bidang perhotelan dan kapal pesiar
yang berlokasi di Jl. Yudistira Selatan, no 17 A, Singaraja. Sayangnya sekolah ini tidak
menerapkan promosi secara maksimal dan lebih mengandalkan promosi dari mulut ke mulut saja.

Melihat potensi yang dimiliki sekolah ini,serta melihat persaingan yang sangat ketat di
lapangan, maka sangat disayangkan selama ini sekolah ini tidak memiliki strategi branding yang
baik. Sehingga diperlukan media-media promosi tersebut untuk menjadikan Sekolah Pariwisata
ini lebih dikenal oleh masyarakat luas.

METODE

\
Survei lokasi ke Sekolah Pariwisata Bali
International

Pariwisata Bali International

\
[ Wawancara dengan pemilik Sekolah

Pengambilan gambar untuk bahan desain
maupun video

Mulai merancang desain dan video

Menunjukan karya desain dan video kepada
pemilik Sekolah Pariwisata Bali International
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HASIL DAN PEMBAHASAN

Leaflet

PROGRAMI D1
GRATISID2

Food ond Beverages Service & Bar
(Tata Hidangan dan Minuman)
AN CUN *”

LI LAdal L.

ANL AN
Kampus Perhotelan dan Kapal Pesiar

PROGRAM BASIC LEVEL / D1 ( TTAHUN )
- Kantor Depan. - Tata Hidangan.
- Tata Boga. - Tata Graha.

PROGRAM MIDDLE LEVEL / D2 (2 TAHUN )
- Food and Beverage Division
- Room Division
Alamat :
Jin. Yudistira Selatan No.17A,
Singaraja (Gedung Pusat)

Gambar 13.
Tampilan Leaflet Depan

M D1 dan D2 JAMINAN KERJA
Rp. 12.500.000. Bisa diangsur
0% saat pelatihan dimulai & 50%

semester 1.

KEUNGGULAN LPK Bali International:|

1. Menerapkan sistem English Day

2. Semua peserta program p.qulildlg‘
di akan dilayani atau disalurkan Wisuda.

hinggaibakeria G @ jenjang Diploma 2.

*Diurus hingga bekerja di kapal pesiar

jika telah berumur 21 tahun.
tkblihan bisa ditempuh dengan

Ceria sambil Kuliah.

3. Setelah mendaftar, goi;ﬂa
menanda tangani nu@ perjanjian
untuk disalurkan kerja

4. Di LPK B.I 0% pengangguran

5. Instruktur dari perguruan fi
dan para manager serta senior
kapal pesiar

6. LPK B.l memiliki jaringan

kerjasama dalam hal lab praktik
dengan pihak industri, sehingga
mudah dan efektif dalam

...............

Tampilan Leaflet Belakang

Leaflet ini dirancang dengan ilustrasi menarik dengan menampilkan logo Bali International,
mahasiswa Bali International, dan beberapa objek wisata terkenal. Brosur juga dilengkapi dengan
informasi tentang promosi sekolah Bali International.

informasi yang terdapat di dalam brosur Bali International pada halaman pertama yaitu
program basic level D1 dan D2, alamat dari sekolah Bali International, dan media social dari
sekolah Bali International.
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Informasi yang terdapat di halaman kedua yaitu tentang informasi program D1 gratis D2
dan mata kuliah yang didapat di sekolah Bali International.

Informasi yang terdapat di halaman ketiga dan keempat yaitu keunggulan LPK Bali
International, informasi biaya kuliah, dan syarat pendaftaran.

Ukuran :
Interantional Paper A4

Font :

Futura Md BT Medium
Clarendon Lt BT Light
Futura Md BT Bold

Aplikasi :
Adobe Photoshop CC 2014

Warna :
Warna yang dipakai lebih dominan memaikai warna kuning dan merah sesuai karakter warna logo
Bali International.

Waktu Pembuatan :
Waktu yang diperlukan kurang lebih 3 jam.

PENUTUP

Berdasarkan hasil dari perancangan media promosi Sekolah Pariwisata Bali International
maka dapat disimpulkan tujuan dalam perancangan media promosi tersebut adalah untuk
mengenalkan dan mempromosikan Sekolah Pariwisata Bali International kepada masyarakat luas
agar mengetahui keberadaan dan keunggulan dari Sekolah Pariwisata Bali International.
Diharapkan media-media tersebut dapat memberikan informasi dan membuat sasaran/target
perancangan semakin tertarik untuk bersekolah di Sekolah Pariwisata Bali International..

Saran
Penulis memiliki beberapa saran terkait dalam promosi Sekolah Pariwisata Bali International
Singaraja, seperti :

e Saran untuk media promosi kedepannya agar lebih modern dan sebaiknya memperbanyak
menggunakan promosi melalui media sosial dari pada menggunakan media cetak.

e Saran untuk penulis lain yang akan merancang media promosi sebagai tugas akhir agar
memperbanyak pengetahuan dan wawasan tentang media promo
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